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Fundador Y Director
de Proposito en
Conspiracy of Love
Global Consulting

Con una exitosa carrera de 20 ahos en marketing
eken

con empresas lideres como P&G, Nokia
y Absolut, él sentio un o interno ‘
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Su busgueda de crear
asoclaciones de alta a no quéria M
relevancia en la cultura “que el legado de su

pop incluyendo vida girara en torno
colaboraciones con .a promover

Lady Gaga y simplemente
conferencias TED, el consumismo.

perdid su atractivo.

Esto lo llevo a escribir 'Good is the New Cool:

Market Like you give a Damn’, un manifggto
Innovador que destaca a marcas impulsadas

POr un proposito como: Zappos y
The Honest Company.



Con titulos universitarios del King’s College London
v London School Of Economics, Afdhel buscaba
Servir a empresas que abrazaran un proposito.

Dejo la vida corporativa para establecer Conspiracy of Love,
una consultora global que asesora a empresas Fortune 500
sobre cdmo hacer el bien mientras tienen éxito.

Hoy en dia, Afdhel es un conferencista, autor y experto
destacado en propodsito de marca, innovacion en
marketing y en desarrollar el potencial de las
empresas para ser una fuerza positiva.

Su proposito de vida es inspirar a individuos

y organizaciones a crear un mundo mas justo
y sostenible.

Vial]a por el mundo como conferencista,
participando en eventos de la Naciones Unidas,
como en Cannes Lions, Sxsw, TedX, Ypo,
Advertising Week, Forbes Cmo Summit, Conscious
Capitalism y en universidades prestigiosas como la
Universidad de Columbia, la Universidad de Nueva
York vy la Escuela de Negocios IMD en Lausana en
Suiza, y contribuye a Forbes, abogando por coOmo
las empresas pueden innovar para el bien social en
medio de la revolucion global del propdsito.




INSTEAD OF CREATING YET
MORE ADVERTISING, YOUR
GOAL SHOULD BE TO CREATE
“PURPOSE - BASED”
MARKETING EXPERIENCES
AND SERVICES THAT ARE SO
INSPIRATIONAL,
EDUCATIONAL, OR USEFUL
THAT THEY CREATE AN ARMY
OF ADVOCATES TO HELP
SPREAD THE STORY OF YOUR
BRAND IN A RICH, AUTHENTIC
WAY. THAT’S HOW WE THINK
“GREAT MARKETING
OPTIMIZES LIFE,” AND THAT’S
HOW MARKETERS CAN FIND
MORE MEANINGFULNESS IN
THE WORK THEY DO.
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FARTE S

OMO Crean 10S lideres una cCuitura que
oermita que el compromiso, ia motivacion e INCIuscC

nnovacion prosperen
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ACSENDA

O9HOO - O9H15

O9HI15 - 1I0HOO

O9HI5 - 1IOHOO

10H15 - 11HOO

1MHOO - 11HLuUb

11U - 12HOO

12HOO - 12HUuUbd

12HHUS - 13115

1315 - 1330

Apertura de
REINVENTION
Masterclass

PARTE 1:
Reinventing Growth |
Corporate Purpose

Q&A

COFFEE
BREAH

PARTE 2:
Reinventing Brands:
Good is the New Cool

Q&A

PARTE 3:
Reinventing Employee
—Nngagement

Final Q&A

Wrap-up



ITISUPTOUS TO
THINK IN TERMS OF
MARKETING THAT
DELIVERS A TRIPLE
BOTTOM LINE IN
TERMS OF PROFIT,
YES, BUT ALSO IN
TERMS OF PEOPLE
AND PLANET.




E=EARLYY BIRD

CANT. PAGOS HASTA EL PRECIO
ENTRADAS VIERR. 15 ODE MAR. REGULAR

10+ S/ 600.00 S/ 700.00

*Precios no incluyen IGV




Insights

SILVIA OUTIERREZ
ventas@reinvention.la
(+51) 993 453 //5
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