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Referente global en
proposito de marca,
Jnovacién en marketing
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empresas para ser una
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fundador Y director
de Proposito en
Conspiracy of Love
Global Consulting

Con una exitosa carrera de 20 afios en marketing, \\
trabajando para empresas lideres como P&G, Nokia,

Heineken y Absolut, él sintio un vacio interno.

Su busqueda de crear asociaciones de alta
relevancia en la cultura ooPp ncluyendo

colaboraciones con Lady Gaga
perdio su atractivo.
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Afdhel ya no queria que el legado de su
vida girara en torno a promover
simplemente el consumismo.
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Esto lo llevo a escribir 'Good is the New Cool:

Market Like you give a Damn’, un manifesto
Innovador que destaca a marcas impulsadas

POr un proposito como: Zappos vy _/
The Honest Company. ,




Con titulos universitarios del King’s College London
v London School Of Economics, Afdhel buscaba
Servir a empresas que abrazaran un proposito.

Dejo la vida corporativa para establecer Conspiracy of Love,
una consultora global que asesora a empresas Fortune 500
sobre como hacer el bien mientras tienen éxito.

Hoy en dia, Afdhel es un conferencista, autor y experto
destacado en propodsito de marca, innovacion en
marketing y en desarrollar el potencial de las
empresas para ser una fuerza positiva.

Su proposito de vida es inspirar a individuos
y organizaciones a crear un mundo mas justo

y sostenible.

Viaj]a por el mundo como conferencista,
participando en eventos de l|la Naciones Unidas,
como en Cannes Lions, SXSW, TedXx, Ypo,
Advertising Week, Forbes CMO Summit,
Conscious Capitalism y en universidades
prestigiosas como la Universidad de Columbia, la
Universidad de Nueva York y la Escuela de
Negocios IMD en Lausana en Suiza, y contribuye a
Forbes, abogando por coémo las empresas pueden
iInnovar para el bien social en medio de la revolucion
global del propodsito.
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En lugar de crear aun mas
publicidad, el objetivo deberia
Ser crear experiencias y
servicios de marketing “basados
en un proposito” que sean tan
inspiradores, educativos o utiles,
que creen un ejército de voceros
para ayudar a difundir Ia historia
de su marca de una manera
creativa y auténtica.

Asi es como pensamos que ""el
gran marketing optimiza Ia
vida'’, y asi es como los
profesionales de las empresas
pueden encontrar mas
significado y orgulio en el
trabajo que realizan.
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PARTE 2

Reinventando marcas:
Ser bueno es el “nuevo cool”.

Los consumidores dicen que tienen entre cuatro y seis veces
mas probabilidades de comprar, defender y ser leales a las
marcas que creen que tiene un impacto social y ambiental
positivo. Y este numero se dispara si se consideran los Millennials
y la Generacion Z, las dos generaciones mas grandes y nuevas de
consumidores. ¢éComo se reinventan las marcas tradicionales
para esta nueva era de consumidores conscientes?

Después de una carrera de dos
décadas liderando marcas en
companlias iconicas como P&G,
Nokia, Heineken y Absolut, Afhdel
Aziz coescribio el libro numero
uno en ventas de Amazon sobre
el proposito de marcas: "Good is
the new cool: market like you
give a damn”.

Su consultora estratéegica
Conspiracy of Love, ha trabajado
con marcas mundialmente
reconocidas para ayudarlas a
reinventarse a través de su
Proposito, y en el proceso los ha
guiado a invertir mas de 5
millones de dodlares en causas
como el hambre infantil, la
educacion artistica y justicia
racial en la educacion.

TAKEAWAYS

1. Recibiran data e insights valiosos sobre |os
consumidores vy lo qgue los impulsa.

2. Principios estrategicos: 'Pensar en
ciludadanos, no en consumidores’, 'Resolver
problemas desde |o cotidiano hasta lo epico' y
‘Las personas son el nuevo medio’. Estos
principios se pueden aplicar a cualguier marca,
grande o peguena.

3. Casos de estudio de marcas trabajados por
Afdhel con grandes corporaciones, explicando
el "como" del proceso que emprendieron.
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AGENDA

Apertura REINVENTION

O9HOO - O9HIS

O9HIS - IOHOO

IOHOO - 10H15

1I0H20 - 1THOO

1MMHOO - 11H25

1MH2S - 12H10

12H10 - 12H25

12H2S - 12HSO

12HSO - 13H35

1ISH3S - 1ISHSO
1ISHSO - 14HOO

Masterclass

PARTE 1:
Reinventando el crecimiento a
traves del proposito
corporativo

Preguntas vy respuestas

PANEL:
“Un proposito corporativo
claro y coherente”

COFFEE
BREAH

PARTE 2:
Reinventando marcas: Ser
bueno es el "nuevo cool’

Preguntas vy respuestas

COFFEE
BREAH

PARTE 3:
Reinventando el compromiso
de los colaboradores

Preguntas vy respuestas

Resumen y cierre



Depende de nosotros
ensar en términos de
marketing que
ofrezcan un triple
resultado en términos
de ganancias, si, pero
también en términos
de personas y
planeta.
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